Assessoria de Imprensa, hoje e amanha
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A assessoria de imprensa € sem duvida uma arma fundamental nos dias de hoje para
promover marcas, empresas, instituicdes, partidos ou simplesmente pessoas, através dos
Orgaos de comunicacdo social.

Esta assessoria permite a ponte entre duas realidades diferentes: uma que quer passar uma
informacdo para beneficio préprio e outra que quer receber informacdo para a divulgar.

Uma das responsabilidades do assessor de imprensa é instruir alguém sobre o que deve e nao
deve dizer e a forma como o deve fazer.

E através da assessoria de imprensa que se tenta mediatizar assuntos, com proveito para quem
0s quer promover. Com esta actividade pretende-se, portanto, provocar efeitos e alcancar
objectivos.

A assessoria de imprensa contribui para alcancar e manter e, em alguns casos, recuperar a
imagem junto da opinido pablica. Nao nos podemos esquecer que é impossivel aos meios de
comunicacdo saberem, ou mesmo adivinharem, 0 que acontece no interior de empresas e
instituicoes.

Importante para quem faz a assessoria de imprensa € ndo esquecer que a seriedade deve estar
acima de tudo na relacdo com o jornalista, e sempre que a informagdo desejada seja
confidencial deve ser dito, sob pena de destruir uma relagéo de confianca entre os envolvidos.

Nesta actividade de assessoria por vezes ndo interessa massificar a distribuicdo de
informacdes, ha que definir onde se quer chegar e planear como o fazer.

Desde 1986 que em Portugal se faz assessoria de imprensa de uma forma profissional ou
empresarial, tendo sido pioneira a empresa LPM, de Luis Paixdo Martins. A acompanhar este
crescimento regista-se a infeliz auséncia de um cddigo deontoldgico especifico para a
assessoria de imprensa, ao contrario do que acontece no jornalismo.

Nos dias de hoje assiste-se a uma transferéncia de jornalistas, que saem das redaccdes, para
gabinetes ou empresas de comunicacdo. Esta deslocagéo é criticada por alguns profissionais
do meio jornalistico, que questionam a isen¢do dos jornalistas convidados pelos gabinetes. A
critica e redobrada quando alguns, poucos, regressam as redacc¢des. A critica pode ndo ser
correcta, pois, muitas das vezes este regresso leva a que estes profissionais da comunicagéo
social sejam colocados em editorias ou sec¢bes, que em nada estdo relacionadas com a
assessoria que até entdo faziam.

Esta fuga de jornalistas para a assessoria ajuda a comprovar o futuro da actividade.
Um futuro confirmado pela facturagéo das trés maiores empresas do sector no ano de 2006.

Mais de 11 milhdes de euros entraram nas contas da LPM, Cunha Vaz & Associados e a Lift
Consulting, antiga Bairro Alto. Um valor que mostra que esta actividade é cada vez mais



solicitada por empresarios, politicos, clubes, instituicbes para fazerem passar a sua mensagem,
de uma forma positiva e agradavel.

Outro sinal positivo para esta actividade pode ser comprovado pelo crescimento de cursos e
accOes de formacao em relagdes publicas e assessoria de imprensa.



