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Sucesso de uma

EVISAO ONLINE

Ambito: Interesse Geral

Corte: 1 de 2

redaccao multimedia

Os resultados da TVNet — primeira televisao online portuguesa — surpreendem.
Tanto que tém chovido propostas de grandes grupos de comunicacao

“ Esté na hora. Vamos para o ar”,

— o realizador chama a aten-
cdo para a pivo. Na régie e em estu-
dio estao apenas os dois. “E uma re-
daccao multimédia; o técnico de au-
diovisual é também realizador e os
jomnalistas editam as suas proprias
pecas”, explica um dos trés sécios da
primeira televisao online portuguesa,
Joao Morais Palmeiro.

Diariamente, nasce uma nova fele-
visdo na Internet, mas ainda nao ha
nenhuma que se equipare a este pro-
jecto. Continuam a ser os unicos a
oferecer uma grelha de programagao
de segunda-feira a domingo, 24 horas
por dia, quer no mundo cibernético,
quer na TV mobile. A mais-valia
apresentada € a adequacdo dos pro-
gramas a Internet, ao contrdrio do
que acontece com as estagoes televi-
sivas, que se limitam a passar as
emissoes para o espaco online.

Um dos objectivos é a resposta as
necessidades actuais das pessoas
com falta de tempo, que querem ficar
informadas, sem terem de esperar
pela chegada a casa. As pecas sao
mais curtas, com duracao maxima de
um minuto e meio, e 0§ programas,
normalmente, tém entre dez a 15 mi-
nutos, Por outro lado, pretendem ex-
plorar o conceito de cidadao-reporter,
incentivando o envio de videos, o0s
quais depois sao exibidos no site.

Partilham a opinidao de que a TDT
(televisao digital terrestre) pode ser
vantajosa, de acordo com o formato
multiplataforma que defendem. “A po-
litica da casa” defende o progressivo
caminho para uma convergencia e nao
para a concorréncia de plataformas, co-
mo muitas vezes se verifica na disputa
existente entre os diversos mercados.

Com base nesta ideia, nasce — e, ho-
je, cresce —a TVNet. André Rodrigues
¢ Nuno Tomé, dois acorianos profis-
sionais da comunicacao, decidiram

juntar-se para fazer um projecto ino-
vador na area da informacao, que pu-
desse ser explorado nos vdrios supor-
tes, Optaram por uma aposta inicial
nos conteudos informativos, por se-
rem os mais baratos e, sequndo estu-
dos, os mais procurados na Internet.
As emissoes experimentais come-
caram em Ponta Delgada, mas o pro-

“No inicio muita
gente criticou

0 projecto. A

JoAo MoRrals PALMEIRO *
Socio oa TYNET

jecto era demasiado ambicioso para
ficar por ali. Como queriam ter os
proprios contetidos e verificaram que
se encontravam longe dos centros de
decisao, resolveram mudar-se para
Lisboa, no final de 2006. A partir des-
se momento, dao um grande passo: a
emissdo deixa de ser experimental;
das nove da manha as seis da tarde,
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comeca a ser gravado o Nelfjornal, de
hora a hora, em directo.

Jodo Morais Palmeiro, com forma-
cdo na area da comunicagao empre-
sarial, toma conhecimento do projec-
to e, em Fevereiro de 2006, junta-se a
dupla acoriana. Recorda que na altu-
ra muita gente criticou o projecto, nao
acreditando que o futuro passasse
por aqui.

Um ano depois, provam que a
TVNet atingiu grandes niveis de noto-
riedade e oferta. Se inicialmente esta-
vam sozinhos, o sucesso do projecto
trouxe novas parcerias, como as com o
semanario Sol, o Hoje, o Sapo Videos
e a Guimaraes TV, assim como com o
Diario do Sul. As propos-

tas de outros grupos de A equipa

COmunicacao nao param
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SEM PARAR
A TVNet

nao tem
interrupgoes
e aposta

na emissao
de telejornais
de hora

a hora

de uma hora. Vé na formacao multi-
média um imperativo da nova era,
cujo futuro estd na Internet ou em
qualquer outra plataforma que per-
mita tirar o maximo partido de todos
o0s sentidos e de todas as formas de se
trabalhar a informacao,

E como sobrevive uma televisao on-
line? O financiamento assenta em trés
pilares: a distribuicao nas varias plata-
formas, a exploragdao comercial da
TVNet e a prestaciao de producao e
conteudos para outros locais, como a
Corporate TV. As receitas publicitdrias
via Web, life-streaming ou video sao,
obviamente, uma grande fonte de ren-
dimento.

Este trio empreende-
dor prova que o consu-
midor esta mesmo a so-

de chegar e os consulto- € constituida POr  freralteragoes e a procu-
res financeiros analisam 30 elementos rar cada vez mais o

as melhores opgoes.

A equipa é constituida
apenas por 30 pessoas e, por incrivel
que parega, o objectivo é reduzi-la
ainda mais. Jodo Morais Palmeiro es-
pera que "em breve consigam colocar
camaras mecanizadas e disponibilizar
um sistema para que seja o proprio pi-
vo a controlar a entrada no ar das pe-
cas”. Ao contrdrio do que acontece em
muitas redacgoes, apostam em gente
mais nova, saida da faculdade,

A maior recepgao as novas tecnolo-
gias e a aposta na formacao tecnologi-
ca sao as mais-valias que véem em jo-
vens jornalistas, como Patricia Bentes,
Com apenas 26 anos, € uma das trés
pivos que diariamente apresentam o
Netjornal, com pausas de cerca de 15
minutos. Estd na TVNet ha um més,
depois de um estdgio no Radio Clube
Portugueés, e confessa que tem sido
um desafio fazer um jornal em menos

online e o interactivo,

Para espanto de muitos,

quando estenderam a emissao até a
meia-noite, observaram que um dos
periodos com maior audiéncia corres-
ponde ao chamado prime-time. Con-
cluiram que nao hé duvidas de que as
pessoas estao a abandonar a televisao,
Além dos jornais de hora a hora, a
TVNet oferece varios programas co-
mo A Cor do Dinheiro, onde é expli-
cada a actualidade economica, Blogs-
pot, analise da blogosfera e Netfire e
Panoramo Global, programas nos
quais grandes personalidades discu-
tem os temas da actualidade. Para
2008, estao em desenvolvimento va-
rios programas de entretenimento,
que vao desde a culindria a automo-
veis, ambiente ou life-styling. ]
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